


Kluczowym wyzwaniem w marketingu jest
skutecznos¢. Osiggniesz jg, jesli zamiast na
przypuszczeniach, czy modnej retoryce, bedziesz
swoje decyzje opierac na twardych danych oraz
solidnej i aktualnej wiedzy.

Marketing logiczny » o 50 zt netto
i efektywny_- (,:gyli Jesli zastanawiasz sie: cz/gi%igjm BROSZURA FORMULAR?Z
jak podnle,sc’: - Czy warto robi¢ segmentacje w czasach ! 25.05.2021 r Wyktad Marketing 7GLOSZENIO
SkUteCZPOSC Byrona Sharpa? \ T ' 100 zt netto On_Line logiczny i WY
dziatan w — Ile budzetu przeznaczyé na budowanie LY (Cena dla firm HOBICY L I
marketingu? wizerunku, a ile na aktywacje sprzedazy? Marta JaSkU!Ska niezrzeszonych) efektywny
- Targetowaé wasko, czy szeroko? BrandLogic
— Stawiac na penetracje, czy lojalnos¢?
— Jak ma sie kreatywnos¢ do efektywnosci?
Koniecznie przyjdz na wykfad.
Czas gwattownych zmian prowokuje instynktowng
reakcje — masz ochote schowac sie i przeczekad.
Albo - jesli stracites wtasnie potowe budzetu
marketingowego - masz pokuse, aby postawic
wszystko na krotkoterminowe dziatania
sprzedazowe. Obie strategie sq btedne. Ten
warsztat to przyspieszony kurs kryzysowego
zarzadzania marka, produktem i komunikacjq. 50 zt netto
. Nauczysz sie, jak w czasie kryzysu nie tylko nie (Cena dla BROSZURA FORMULARZ
Zarzadzanie n_'_‘arka- zrobi¢ kroku wstecz, ale przyspieszy¢, kiedy inni 06.05.2021 r. cztonkow SAR) Wyktad Zarzadzanie ZGtOSZENIO
I:vryszy;tsuoav?elj iac.zynaja_ hamowaé. Wychodzac z zaiozgnia, ze } 10.06.2021 r. 100 zt netto On_Line marka W WY
azdy kryzys jest szansg na wyprzedzenie \ (Cena dla firm sytuagji
konkurencji, zmienimy myslenie z ,koronawirus Marta Jaskulska niezrzeszonych) kryzysowej

zmusza nas do...” na ,mamy teraz szanse na...”. BrandLogic

Przyjrzymy sie sytuacji i zagrozeniom oraz
szansom, ktdre niesie, zainspirujemy sie
zwycieskimi strategiami kryzysowymi, nauczymy
sie sekwencji zadawania strategicznych pytan i
bedziemy gotowi, aby wykorzystac te wiedze w
kryzysowym zarzadzaniu marka.
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Jak budowac
marke krok po
kroku

Storydoing, czyli
nowy sposéb na

budowanie spdjnej

i silnej marki

Research, czyli
samodzielne
pozyskiwanie

wiedzy o

konsumentach i

kategorii

Marka to pojecie abstrakcyjne, istniejace tylko w
ludzkich umystach. Aby ja zbudowac potrzebujesz
strategii.

Czy wiesz, jak to zrobi¢? Od czego zaczaé? Na jakie
pytania musisz sobie odpowiedzie¢? Co musisz
wiedzie¢? Co w budowaniu marki jest wazne, a co
wazne nie jest?

Strategia maki jest w gruncie rzeczy bardzo prosta-
przekonasz sie o tym podczas tego szkolenia.
Zdobedziesz narzedzia potrzebne do budowania
silnych marek i nauczysz sie z nich korzystac.

W $wiecie, gdzie coraz wieksze znaczenie dla
konsumentdéw ma transparentnosc oraz
autentycznos¢, wiele marek wcigz koncentruje sie
na opowiadaniu fikcyjnych, reklamowych historii za
pomoca, nieinteraktywnych kanatéw komunikacji.

Kiedy storytelling skupia sie najczesciej na
opowiadaniu ciekawej i zapamigtywalnej historii,
storydoing zaktada jej osadzenie w realnym zyciu i
Swiecie konsumentow.

Marka budowana w tym modelu bedzie bardziej
aktywnie angazowac swoich konsumentow,
skutecznie budowac zaufanie i wprowadzac¢ w zycie
swoje wartosci.

Dobry research powinien by¢ podstawg kazdego
projektu marketingowego. Zeby by¢ skutecznym i
nowatorskim w swoich dziataniach, kazdy marketer
czy pracownik agencji musi zebra¢ niezbedng ilos¢
wiedzy o kategorii i konsumencie przed
rozpoczeciem rzeczywistej pracy. Niestety proste
zapytanie wpisane do wyszukiwarki nie zawsze jest
skuteczne, z drugiej strony nie zawsze tez mamy
czas i budzet na przeprowadzenie profesjonalnych
badan rynku.

Na szczescie mozliwosci samodzielnego zbierania
wiedzy jest mndstwo, trzeba tylko umiec zajrze¢ w
odpowiednie miejsca i zada¢ odpowiednie pytania.

)

Marta Jaskulska
BrandLogic

Rafat Lampasiak
MullenLowe
Warsaw

Rafat Lampasiak
MullenLowe
Warsaw

13.05.2021 r.
16.06.2021 r.

17.06.2021 r.

20.05.2021 r.

500 zt netto
(Cena dla
cztonkow SAR)

550 zt netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

550 zt netto
(Cena dla
cztonkow SAR)

650 zt netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

550 zt netto
(Cena dla
cztonkow SAR)

650 zt netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

Sskolenie BROSZURA  FORMULARZ

) Jak budowa¢ ZGtOSZENIO
On_Line marke krok WY

po kroku

Szkolenie BROSZURA  FORMULARZ

On_Line Storydoing ~ ZGLOSZENIO
WY

Szkolenie BROSZURA  FORMULARZ

On_Line Research ZGtOSZENIO
WY
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Praca z briefem

VUCA- $wiat
multibiegunowy

Metody twodrczego

myslenia

Brief to poczatek procesu planowania projektu
komunikacyjnego. Jedynie bazujac na zebranych
od klienta informacjach, agencja moze by¢ gotowa
do przygotowania i nanoszenia zmian w projekcie.

Bez briefu nie istnieje komunikacja w projekcie
marketingowym, bez briefu nie ma kampanii, brief
musi zna¢ kazdy.

Marcin Samek
McCann
Worldgroup

W SAR wypracowalismy zakres briefu, ktéry przyjat
caty rynek. Poznaj go od podstaw i pracuj
profesjonalnie.

Zuzanna Skalska kazdego roku pracuje nad
trendami strategicznymi dla swoich globalnych
klientow, ktore w najbardziej obiektywny sposob
oddajq obraz nadchodzacego $wiata, w ktérym
bedziemy zy¢.

Tym razem nasz $wiat staje sie naprawde szalony-
mozemy go z tatwoscig nazwac ,czasem klaundw”.
Ta nowa koncepcja zyskata juz nazwe- VUCA. Jest
to skrét 4 angielskich stéw, ktére w ttumaczeniu
znaczq: niestabilny, niepewny, ztozony i
niejednoznaczny. Firmy powinny przygotowac sie
na zmiany zaréwno ,zasad gry” w biznesie, zmiany
modelu biznesowego a nawet zmiany catego
dotychczasowego kontekstu.

Zuzanna Skalska
360Inspiration

Co przychodzi Ci do gtowy, kiedy myslisz o
kreatywnosci? Designer tworzacy porywajacy
logotyp? Projektant z wyobraznig i umiejetnosciami
dla wspétczesnej architektury? Oryginalny mysliciel
uznawany za geniusza?

Oczywiscie to wszystko to kreatywnosg, ale
kreatywnos$¢ w biznesie to takze wartosciowe i
praktyczne sposoby dziatania.

Marek Staniszewski
Heuristica

Dzieki udziatowi w warsztacie uczestnicy beda
mogli pozna¢ szerokie spektrum metod
zwiekszajacych elastycznosc¢ i oryginalnos¢
mys$lenia oraz naby¢ praktyczne umiejetnosci
stosowania omawianych metod w praktyce.

20.05.2021 .

18.06.2021 r.

19.05.2021 r.

500 zt netto
(Cena dla
cztonkdw SAR)

550 zt netto
(Cena dlia firm
niezrzeszonych)

300 zt netto
(Cena dla
Cztonkow SAR)

350 zt netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

500 zt netto
(Cena dla
cztonkow SAR)

550 zt netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

Szkolenie
On_Line

Wyktad
On_Line

Szkolenie
On_Line

BROSZURA FORMULARZ
Praca z ZGtOSZENIO
briefem WY

BROSZURA FORMULARZ

VUCA Swiat ZGtOSZENIO

multibieguno Wy
wy

BROSZURA FORMULARZ
Metody ZGLOSZENIO

twoérczego WY
myslenia
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Strategia biznesowa i strategia marki powinny by¢
ze sobg $cisle powigzane. Wielu menedzerow jest
przekonanych, ze o ile strategia biznesu ma
zasadnicze znaczenie, to strategia marki jest
jedynie narzedziem marketingowym. W rezultacie
firmy wyznaczajg ambitne cele, ale nie
zastanawiajg sie na tym, w jaki sposob inwestowac

w marke i korzystac z jej sity. 500 zt netto
(Cena dla
Zasady wdrazania Przez zdrad'liwe rafY kotnunikacji przeprcjn{vadzi Cie cztonkéw SAR) Szkolenie BROSZURA' FORMULARZ
strategii marki Marek Staniszewski, ktory w przystepnej i 18.06.2021 r. on Line Z?saded'r.aza ZGtOSZENIO
~kompaktowej” formie analizuje i przekazuje 550 zt net,to - niastrategiima wy
najskuteczniejsze metody budowania strategii Marek Staniszewski nggg:z‘igz/zn’;’/rc’z) rki
marki. Heuristica
Uczestnicy szkolenia przechodzq przez caty proces
strategicznego myslenia- od analizy rynku i
trenddw, poprzez ksztattowanie przewagi
konkurencyjnej do sposobdw zarzadzania wartoscig,
marki i zwiekszania jej zasobow poprzez efektywna,
komunikacje.
Cho¢ konsumenci- jak kazdy z nas- funkcjonuja na
co dzien w oparciu o utrwalone schematy
poznawcze, to rzadko sg ich $wiadomi. Nie do
konca uswiadamiajg sobie rowniez jakie motywy
kierujq ich dziataniami, w jaki sposdb dokonujg
oceny sytuacji lub jak podejmuja decyzje i wybory.
Takie ukryte, niewyrazone wprost motywy i 5()(gezlifan§7§to
Insighty i Ef,’f,;zf:lr?f_l,iegzﬁtf © szerolie] kategort czfonkow SAR) Szkolenie BROSZURA  FORMULARZ
archetypy . 12.05.2021 r. On_Line Insighty i ZGtOSZENIO
Co to wiasciwie jest ten caty consumerinsight i 550 zt netto - archet WY
dlaczego trudno go sensownie wyttumaczy¢? W jaki Marek Staniszewski n(/'ggfzi’gz/(inf;//rcn/;) arcnetypy -

sposob ludzie podejmujgq najwazniejsze decyzje- Heuristica
nie tylko te zwigzane z kupowaniem produktéw?

Podczas autorskiego warsztatu gwarantujemy
minimum teorii i maksimum praktyki. Angazujaca
formuta pozwala uczestnikom na biezaco stosowac
zdobyta wiedze.
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SSM Strategia i
Komunikacja Marki

MBS Program by
Effie

Pierwsza w Polsce szkota strategii i komunikacji
marki, ktéra pozwala poznac i prze¢wiczy¢ budowe
brandu z czterech kluczowych perspektyw.

Program nie tylko zapewnia doskonata baze wiedzy
teoretycznej, ale przede wszystkim umozliwia
uczestnikom praktyczne ¢wiczenie umiejetnosci
potrzebnych w codziennej pracy i rozwigzywaniu
zadan, ktore naleza do pracy stratega komunikacji.

Program powstat, by odpowiedzie¢ na czesto
zadawane pytania przez praktykéw marketingu: co
i jak marketer powinien robi¢, zeby by¢
efektywnym w biznesie.

Moduty sg tak pomyslane, aby konsekwentnie
przeprowadzi¢ uczestnika przez kolejne etapy:
1. ANALIZA, OCENA, CELE, PROCES,

2. STRATEGIA - MARKA I BIZNES,

3. LUDZIE,

4. KOMUNIKACIA I INSPIRACIA.

Szkota nie ma na celu zademonstrowania
sztywnego szablonu — modutowos$¢ zagadnien
umozliwi przyjrzenie sie aspektom zarzadzania
biznesem z réznych stron. Celem nadrzednym jest
bowiem doswiadczenie nawyku elastycznosci
dziatania przy petnej $wiadomosci konsekwencji
odejmowanych decyzji.

Wybitne
osobowosci $wiata
marketingu i
komunikacji
marketingowej:
stratedzy, szefowie
agencji i zespotow,
marketerzy i
badacze, ktorzy za
swojq prace byli
wielokrotnie
nagradzani i
wyrobili sobie
niekwestionowana,
pozycje w branzy

Doswiadczeni
eksperci i praktycy-
jurorzy Effie,
WYysOCy rangg
menedzerowie,
majqcy na swoim
koncie ogromne
sukcesy zawodowe
(w tym prezesi
firm)

Start:

28.05.2021 r.

Zakonczenie:
28.01.2022 r.

Start:

29.05.2021 r.

Zakonczenie:

21.11.2021 r.

12.000 zt netto
(Cena dla
cztonkow SAR)

14.000 zi netto
(Cena dla firm
niezrzeszonych)

22.000 zt netto
(Cena dla
cztonkdow SAR)

24.000 zt netto
(Cena dlia firm
niezrzeszonych)

Szkota
Stacjonarna
Szkota

On_Line BROSZURA

FORMULARZ

SSM
(Zalezne od

sytuacji
epidemicznej)

Szkota
Stacjonarna
Szkota
BROSZURA

ZGtOSZENIO
wy

FORMULARZ

On_Line
MBS
(Zalezne od
sytuacji
epidemicznej)

ZGtOSZENIO
wy
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Organizacja zajec

T/
[01Z

Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowej
Z materiatami ze szkolenia,
Twoim certyfikatem oraz
dostepem do kolejnych
kurséw w Szkole Marki SAR

« Zapisy
szkolenia@sar.org.pl

= Zapewniamy
Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.



